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In diesem Modul werden die Studierenden mit Grundlagen wissenschaftlichen Arbeitens vertraut gemacht.
Somit kénnen sie Forschungsergebnisse kritisch wiirdigen. Im Vordergrund stehen u. a. folgende Fragen und
Inhalte:

—  Was heil3t es, etwas zu wissen? Was kann man wissen?

—  Verhiltnis von Theorie und Empirie

—  Forschungsgegenstand und Theoriewahl

—  Wege der Datenerhebung und -analyse (qualitativ und quantitativ)

—  Fehlerquellen und Begriindung/Rechtfertigung

—  Planung und gegebenenfalls Durchfithrung eines eigenen Forschungsvorhabens

Qualifikationsziele

— Studierende kennen aktuelle betriebswirtschaftliche Forschungsergebnisse aus dem
Vertiefungsgebiet ,,Marketing* und konnen sie kritisch betrachten und wiirdigen

— damit sind sie in besonderer Weise inhaltlich und methodisch fiir eine Bachelorarbeit, die aus
diesem Vertiefungsgebiet hervorgeht, vorbereitet

Priifungsanforderungen laut Modulbeschreibung: Seminararbeit (ca. 10 bis 15 Seiten) mit Présentation und
Aussprache (insgesamt ca. 30 Minuten)



Veranstaltungsplan

Datum / Uhrzeit Ethik und Wissenschaftstheorie/ Presenter/s
Ort: Kaminzimmer, Nachhaltigkeit Methoden
Boltzmannstr. 20
17.10.25 Einfithrung
10-13 World Café: Five questions
Einteilung fiir Gruppenarbeiten
Vergabe Seminararbeitsthemen
24.10.2025 Wissen und Rechtfertigung Haase
10-13 Fundamentalismus und Kohérentismus
31.10.2025 Krause, Kap. 2 Chalmers, Kap. 1
10-13
07.11.2025 Krause, Kap. 5 Chalmers, Kap. 2 und 3
10-13
14.11.2025 Krause, Kap. 9 Chalmers, Kap. 4
10-13
21.11.2025 Gesang, Kap. 3 Creswell & Creswell
10-13 (2023): The Selection of
a Research Approach
28.11.2025 Gesang, Kap. 4 Creswell & Creswell
10-13 (2023): The Use of
Theory
05.12.2025 Gesang, Kap. 5 Creswell & Creswell
10-13 (2023): Research Design
12.12.2025 Gesang, Kap. 6 Creswell & Creswell
10-13 (2023): Research
Questions and
Hypotheses
09.01.2026 Gesang, Teil V. Creswell & Creswell
10-13 (2023): Quantitative
Methods
16.01.2026 Gesang, Teil V. Creswell & Creswell
10-13 (2023): Qualitative
Methods
23.01.2026 Creswell & Creswell Gungaphul et al. (2013),
10-13 (2023), Kap. 4, 93- Ethical Considerations in
101. Marketing Research
30.01.2026 tba tba
10-13
06.02.2025 Prisentationen Seminararbeiten AL
10-14:30
13.02.2025 -7
10-14:30
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Hausarbeitsthemen

Thema Presenter

1 Bias durch Quantifikation?

2 Conceptualization and Causation: die Analyse des
Usage Centers

3 Interpretationen des Nachhaltigkeitsbegriffs und
seine Relevanz im und fiir das Marketing

4 Circular economy und Marketing

5 Value cocreation: ethische Probleme in Verbindung
mit Kooperation und Koordination

6 Al und Ethik: Neue Herausforderungen fiir das
Marketing?

7 Das Image des Marketing: Eine Diskursanalyse

8 Das nachhaltige Wirtschaften und die gute
Okonomie: Was sagen die wirtschaftsethischen

Ansitze?

Hinweise: Eigene Themenvorschldge der Studierenden sind willkommen. Gruppenarbeit ist moglich, erfordert
aber ausweisbare Anteile der Eigenleistungen.
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