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Führen Sie hier kurz in die Relevanz und den Hintergrund der Thematik der Masterarbeit ein, erläutern Sie die Problemstellung bzw. Zielsetzung und wie Sie bei der Bearbeitung vorgehen werden (vgl. Autor Jahr: Seitenzahl). 
„Die Einleitung sollte ca. drei Seiten umfassen.“ (Autor Jahr: Seitenzahl)
Zur Zitierweise: „Wörtliche Zitate werden in doppelte Anführungszeichen gesetzt“ (Mustermann 2010: 100) und bei Paraphrasierungen wird der Zusatz vgl. verwendet (vgl. Mustermann 2010: 100).
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Der Hauptteil sollte die Definition aller relevanten Begriffe, die Erläuterung adäquater Theorien und Methoden, die Darstellung und kritische Diskussion potenzieller Lösungswege etc. beinhalten. 
Im Allgemeinen sollte sich hier eine geschlossene und vollständige Abhandlung des Themas der Arbeit finden, deren Aufbau sich an Ihrer Fragestellung orientiert. Das bedeutet unter anderem, dass die Reihung der Abschnitte logisch ist, Sie Wiederholungen vermeiden und die Struktur eindeutig erkennbar ist.
Achten Sie bitte bei der Bearbeitung auf eine wissenschaftliche Ausdrucksweise. Folgende Hinweise sind zu beachten:
· Keine Verwendung von Wir- oder Ich-Form
· Vermeiden von Füllwörtern, Worthülsen und Floskeln, hochgestochenen und überflüssigen Fremdwörtern, sowie dichterischen Hilfsmitteln (wie Terminiwechsel für ein und denselben Begriff) etc.
· Einfache, aber korrekte Wortwahl
· Kurze Sätze (z.B. keine Schachtelsätze), kompakte Ausdrucksweise, klare und genaue Sprache 
Für weiterführende Informationen orientieren Sie sich bitte am „Merkblatt für wissenschaftliches Arbeiten“, das auf der Website des Marketing Departments verlinkt ist. 
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Sie können Ihre Bachelorarbeit in Arial Schriftgröße 11 schreiben.

Zwischenüberschriften

[bookmark: _Toc47973815]Abbildung 1: Vergleich der Quartalsumsatzzahlen
(McGrafik 1996, S. 99)
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(McTabelle 1997, S. 100)
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	Ost
	20,4
	27,4
	90
	20,4

	West
	30,6
	38,6
	34,6
	31,6

	Nord
	45,9
	46,9
	45
	43,9




Jedes Unterkapitel sollte mind. eine halbe Seite umfassen.
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Runden Sie Ihre Arbeit mit einem kurzen Fazit bzw. einer kurzen Schlussbetrachtung ab. Nutzen Sie hier ebenfalls den Platz für eine kritische Reflexion.
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