Deutsche Bekleidungsunternehmen:
Opfer der Globalisierung ?

Ist die erste Industrie, die es in der Geschichte der Menschheit gegeben hat,
auch die erste Industrie, die aus den Industrienationen verschwinden wird ?

“Deshalb sind wir schlicht und einfach
aus Marktbedingungen gezwungen,
im Ausland zu fertigen,
wo die Lohne giinstiger sind.”

Abwanderungspfad und Insolvenzen: (Riidiger Knaup, Steilmann GmbH)

Warum haben sich die Unternehmen vor allem an einer Niedriglohnstrategie orientiert?
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e Okonomisch: “Wir kénnen nicht anders.” Eine zu schwache FAZ vom 28. Januar 2006, Seite V56

Kapitalbasis und fehlende Ressourcen lassen den deutschen
Unternehmen keine andere Alternative.

e Sozial: “Wir miissen so und nicht anders.” Gesellschaftliche
Normen und politische Regelungen bestirken den
“Abwanderungspfad”.

o Emotional: “Wir méchten nicht anders.” Standortbindung
oder soziales Verantwortungsgefiihl schlielen eine
Verinderung aus.

e Kognitiv: “Es gibt keine andere Losung.” Die weit verbreitete
Betriebsblindheit hat den Blickwinkel auf eine Alternative
verengt, so dass keine strategischen Entscheidungen mehr
getroffen werden konnen.
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