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Die Anfänge
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• Beginn des Lehrbetriebs als
Weiterbildendes Studium 
Technischer Vertrieb am 10.10.1985 
als Modellversuch an der Freien 
Universität Berlin.

• Bedarfsforschung und 
Programmentwicklung hatten zuvor an 
der Universität Hannover stattgefunden. 
Transfer an die Freie Universität Berlin im 
Zuge der Berufungsverhandlungen von
Prof. Dr. Wulff Plinke.

• „Auf Grund der großen positiven 
Resonanz aus Wirtschaft und der hohen 
Bewerberzahlen haben die Gremien der 
Freien Universität Berlin beschlossen, den 
Modellversuch Weiterbildendes Studium 
Technischer Vertrieb als dauerhaftes 
Studienangebot  an der Freien Universität 
zu etablieren.“
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Das Team der „2. Generation“
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Studienleiter 1989 bis 1991
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Von Lankwitz in die Thielallee 66
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Von der Thielallee 66 in die Altensteinstr. 48
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Studiengebühren und die „Rote Bibel“

1985-1987: 400-800 DM, zusätzliche Seminarrechnungen,
extra Lehrbriefe für 20,00 - 25,00 DM,
zzgl. Immatrikulationsgebühren

1987-1995: 1.500,00 DM

1995-1997: 3.000,00 DM
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Studiengebühren

1995-1997: 3.000,00 DM

Einführung „Master of Business Marketing“

1998-2000: 15.000,00 DM

seit 2000: 10.000,00 €
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Abschluss

bis Sommersemester 1998  
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seit Wintersemester 1998
„Master of Business Marketing“
(Nachgraduierung 01.10.98 bis 31.12.2000)
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Entwicklung der Teilnehmerzahlen
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Anzahl TN qualifi. 
Bewerber

Bewerber 
(insges.)

Höhe der 
Studiengebühren

17. Studienjahr 2001/2002 40 48 59 10.000 Euro

18. Studienjahr 2002/2003 33 37 40 10.000 Euro

19. Studienjahr 2003/2004 30 33 36 10.000 Euro

20. Studienjahr 2004/2005 21 24 29 10.000 Euro

WSTV ExecMBM
21. Studienjahr 2005/2006 27 36 39 10.000 Euro

22. Studienjahr 2006/2007 26 39 43 10.000 Euro

23. Studienjahr 2007/2008 31 44 45 10.000 Euro

24. Studienjahr 2008/2009 31 45 48 10.000 Euro

25. Studienjahr 2009/2010 35 51 53 10.000 Euro

26. Studienjahr 2010/2011 40 52 55 10.000 Euro
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Veranstaltungsorte

• Johannisstift in Spandau
• Siemens-Bildungszentrum
• Japanisches Kulturzentrum (heute: Japanische Botschaft)
• Diverse Hotels in Berlin (und Kleinmachnow)
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Veranstaltungsorte

• Seit 2000: Weiterbildungszentrum der Freien Universität Berlin
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Vom WSTV zum MBM
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Von der Altensteinstr. 48 in die Otto-von-Simson-Str. 13/15
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Oktober 2004: Executive Master of Business Marketing
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Beschlussantrag:
Zulassungs-, Studien- und Prüfungsordnungen für den 
Postgradualen Ergänzungsstudiengang „Executive Master of 
Business Marketing“
(bislang „Weiterbildendes Studium Technischer Vertrieb“)

Sehr geehrter Herr Dekan, lieber Herr Bester,

hiermit bitte ich um die Genehmigung der beigefügten Zulassungs-, 
Studien- und Prüfungsordnungen für den Postgradualen 
Ergänzungsstudiengang „Executive Master of Business Marketing“
einschließlich der dazu gehörigen Anlagen durch den Fachbereichsrat.
Es handelt sich um Modifizierungen der bisherigen Fassungen der 
Zulassungs-, Studien- und Prüfungsordnungen des Weiterbildenden 
Studiums Technischer Vertrieb. Die wesentlichsten Änderungen beziehen 
sich dabei auf eine Umbenennung des Studiengangs sowie eine Anpassung 
der Vorschriften an den Bologna-Prozess sowie die Satzung für Allgemeine 
Studienangelegenheiten und das Rahmenkonzept für Bachelor- und 
Masterstudiengänge der Freien Universität Berlin. 
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Mastering Business Markets
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TV Alumni e.V.
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12.09.1994 Gründungsversammlung des
„TV Alumni - Verein zur Förderung des Weiterbildenden
Studiums Technischer Vertrieb an der Freien Universität
Berlin e.V.“

08.09.1995 Erste Mitgliederversammlung
(Geschäftsführer wird Michael Ehret)

Gründungsvorstand: Rolf Varnholt
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Vom TV Alumni zum MBM Alumni
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01.10.1998 Mitgliederversammlung
Regina Malicha wird Geschäftsführerin 

31.10.2002 Mitgliederversammlung
Astrid Martini (ehem. Läseke) wird Geschäftsführerin

03./04.03.2005 Kongress 2005
anlässlich des 10jährigen Bestehens des
TV Alumni und 20 Jahre WSTV

04.03.2005 Mitgliederversammlung
Umbenennung des Vereins in
„MBM Alumni – Verein zur Förderung des Executive Master
of Business Marketing an der Freien Universität Berlin e.V.“

Juli 2006 Sandra Hallscheidt wird Geschäftsführerin

25.08.2008 Gründung des Kapitels „MBM Alumni der
Ernst-Reuter-Gesellschaft der Freunde, Förderer und
Ehemaligen der Freien Universität Berlin e.V.“

Vorstandsmitglieder:
Oliver Fleischmann, Christian Harting, Rudolf Kergaßner, Wolfgang Niedmann,
Udo-Volkmar Reschke, Claus Schäfer, Rolf Varnholt
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2009: Der 25. Jahrgang startet
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2010: Das Team des 25. Jahrgangs
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Familienbande

Hans-Jörg Reinheimer MBM, Teilnehmer des 6. Studienjahres
und Vater von 
Katrin Reinheimer MBM, Teilnehmerin des 24. Studienjahres
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Frederike Maschke
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Auf die nächsten
25 Jahre!

Das Buffet ist eröffnet!
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